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PERIODISMO Y CUL TURA

Homero Alsina Thevenet

En San José de Costa Rica, durante tres dias de mayo de 1998, se
realizd un Encuentro de Suplementos Culturales, tras la iniciativa y la
generosidad de la Universidad de Costa Rica y con la direccion general
de Maria Salvadora Ortiz. En dos paneles diarios se escucharon testi-
monios y opiniones de quienes representaron a Argentina, Costa Rica,
Espafia, Guatemala, Honduras, Nicaragua, Salvadoryguay. En el
Encuentro trascendio que el delegado cubano quedé ausente porque no
le fue otorgado el permiso de salida.

Ademas de los debates, cada delegado debi6é presentar un texto
que reflejara su experiencia en cuanto a suplementos culturales. Las
paginas presentadas por el delegadaguayo se transcriben aqui.

En América Latina, durante los ultimos afios, se han hecho no me-
nos de media docena de encuentros sobre las relaciones entre periodis-
mo y cultura, con especial atencién a los Suplementos Culturales que
editan los diarios mayores de cada pais. Hemos asistido a mas de uno de
es0s encuentros, por lo menos una vez en México y tres veces en Buenos
Aires, incluyendo un debate promovido en la Feria anual del libro que se
realiza en Argentina, debate que conté con mucho publico.

Un resultado es que hemos hecho varias veces la descripE&ibn de
Pais Cultura) el suplemento que ayudamos a editar en Montevideo,
Uruguay. Y otro resultado fue que un extracto de datos y opiniones, con
nuestra firma, fue publicado &t Periodismo Cultural, un excelente
libro del argentino Jorge B. Rivera, editado por Paid6s en Buenos Aires,
1995. Contiene consideraciones del autor y también de Julio Ardiles
Gray, Anibal Ford, Elvio E. Gandolfo, Luis Gregorich, Jorge Lafforgue,
Pedro Orgambide, Nicolas Rosa, Oscar Steimberg, entre otras firmas
relevantes. Parece necesario recomendar ese libro a los presentes, por-
gue resume los diversos aspectos del tema que hoy nos convoca aqui.

Con lo cual, pido disculpas si alguno de los espectadores de hoy
nota que estamos repitiendo cosas que ya ley6 en otro lado. También
estariamos repitiendo verdades en las que creemos y en las que nos sen-
timos apoyados por la experiencia.

El Pais Culturales uno de los diversos suplementos que edita el
diario El Paisen Montevideo. Fue iniciado en octubre de 1989. Se pu-
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blica los viernes, en tamafio tabloide (aproximadamente 27 x 35 cms.),
con 16 paginas y en blanco y negro. No tiene paginas en color, excepto
un toque de sepia en la portada. Es hecho por un equipo de coordinacion
integrado por cinco personas, que se ha mantenido estable durante los
Ultimos afios. A eso se agrega un plantel de colaboradores ocasionales,
entre 30 y 40 personas, que aportan textos, fotos y dibujos, lo cual se
paga por unidad de trabajo entregado.

El Paises el mayor diario del Uruguay, en tamafio, en tiraje, en
volumen publicitario, en su distribucion por todo el territorio nacional,
en los derechos de reproduccién para material extranjero, lo cual com-
prendeThe New Yorkifes Newsweeklime The Economist’Express
Financial Timesy otros titulos. El diario integra asimismo el GDA, o
Grupo Diarios de América, cdra Naciénde Buenos Aire€l Mercu-
rio de Chile y otros colegas.

Un rasgo peculiar del diario es su cantidad y variedad de suple-
mentos. Los domingos publica un doble cuaderno de avisos economi-
cos, conocido conel Gallito, que ha tenido y tiene enorme aceptacion.

La edicion dominical tiene asimismo mayor cantidad de paginas y ma-
yor publicidad. En la semarta,Paisagrega un suplemento de deportes,
otro sobre madres e hijos, otro para nifios en edad escolar, otro sobre
television, un&uia del Ocigppéaginas adicionales sobre temas universi-
tarios y sobre la salud. Se agregan aun, como publicaciones mensuales,
la revistaArte y Disefioy la revistaPaula que se reparten junto con el
diario. En ese conjunto se intediaPais Cultural

Datos recogidos en Administracion sefialan que el tiraje del diario
nunca es menor de 40.000 ejemplares, que puede llegar a 100.000 en los
domingos y en ocasiones importantes, en especial por acontecimientos de-
portivos. Las estadisticas de Aduana, que son datos oficiales, sefialan que
en laimportacion de papel de diario, el volumeEldgaises muy superior
ala suma dmdoslos otros diarios y revistas del Uruguay. Esto puede dar
una pauta sobre la importanciailé€’aisen el mercado uruguayo.

Las cifras permiten alguna especulaciéon procedente para un en-
cuentro de periodismo cultural. No estaremos lejos de la verdad si esti-
mamos que el tiraje promedio del diario puede ser de 50.000 ejempla-
res. Con optimismo, agreguemos que cada ejemplar tiene cuatro lecto-
res, y eso supone 200.000 lectores cada dia. Si se suman los tirajes de
otros diarios y de cuatro semanarios, el publico lector de la prensa llega-
ria a 240.000 personas, 0 sea un ocho por ciento en un pais con tres
millones de habitantes. Algunos colegas me dicen que esa estimacion es
optimista y que el porcentaje de lectores de la prensa uruguaya debe ser
solo el 4 o el 5 por ciento de la poblacion.
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Corresponde hacer otra rebaja. El Uruguay tiene un indice muy
reducido de analfabetismo y es seguro que en ese tema las cifras le da-
rian ventaja frente a otros paises con mayor poblacion indigena o cam-
pesina, como Bolivia, Pera, Paraguay o el norte de Argentina. Son muy
altas las cantidades de espectadores para la television y de oyentes para
las radios, pero son escasos los lectores de diarios. Asimismo, es obliga-
torio recordar que mucho lector sélo se interesa por la politica, el depor-
te, el suceso policial, los titulares sobre otros paises o el acoso sexual en
Estados Unidos, en Inglaterra o en Nicaragua. No leen sobre temas cul-
turales, en general porque los consideran aburridos e impracticos.

Ese dato debe ser confrontado con los datos culturales del Uru-
guay. Cabe sumar los lectores de libros, el publico del teatro, los socios
de cine-clubes y cinematecas, los espectadores de conciertos, y llegare-
mos a que en Uruguay el llamado universo cultural llega con suerte a
25.000 personas. La edicion de libros en el pais ha llegado a ser muy
costosa, lo que hace muy dificil su exportacion y ha limitado los tirajes,
que rara vez superan los mil ejemplares. Por otra parte, los libros no
reditGan dinero alguno para el autor, si es que no tienen que ser financia-
dos por el autor mismo. Con muy pocas excepciones, como Benedetti o
Galeano, los autores uruguayos no viven de lo que escriben. Y algo simi-
lar ocurre con los pintores, los musicos, los actores y las actrices de
teatro. Pese a todo, en Uruguay existe el entusiasmo y el espateur
con que se emprenden esos intentos. Existen tantos escritores potencia-
les que un concurso de cuentos cortos, fallado a fines de 1997, llegé a
inscribir 1.628 postulantes, lo cual complic6 la vida a un jurado de cinco
personas, que no querian leer tanto.

De todo lo anterior cabe inferir alguna deduccién. Primero, en
Uruguay existe una minoria culta que quiere hacer las cosas bien. Se-
gundo, esa minoria debe llegar a un publico todavia alejado, y eso es
especialmente cierto con el interior de la republica. Tercero, ese esfuer-
zo de difusion necesita ser financiado, porque tiene costos inevitables.

El resumen de esa situacién es que debemos identificar al adversa-
rio natural de los suplementos culturales. Es el sefior o la sefiora que lee
poco o simplemente no lee nada. A esa persona debemos llegar si quere-
mos hacer algo util al editar suplementos.

Importa saber esas cosas para explicar BoRiis Cultural El
suplemento tiene un solo anuncio comercial, de una firma editorial espa-
fiola, que se publica cada dos semanas. Ese ingreso es infimo frente a los
costos. El resultado es que el di&ldPaisfinancia a pérdida un suple-
mento cultural, que no le trae publicidad comercial y que en el mejor de
los casos s0lo le reporta prestigio.
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A eso suele oponerse la respuesta de que el suplemento cultural
aumenta el tiraje de los viernes. Pero tampoco eso seria cierto. En cifras
hipotéticas, si se editan 40.000 ejemplareEld@ais Cultura) para un
publico de 25.000, hay 15.000 ejemplares de mas. Alguno de ellos que-
dara en un rincén, por si le interesa a la sobrina que viene el domingo, o
quizas todos se emplearan para envolver la verdura en el mercado.

Y ése es el desafio que tenemos delante y que debe ser similar al
gue tienen los colegas de otros paises. En el Uruguay viven 15.000 per-
sonas que cada viernes tienen el suplemento en su casa pero no lo leen o
sélo llegan a mirarlo por encima. Mas alla de ello, hay en Uruguay dos
millones de personas que no se enteran siquiera dd Raés Cultural
existe.

Ahora la pregunta es cémo llegar a un publico mayor del actual. Y
de inmediato, la segunda pregunta sera como ampliar el publico sin re-
bajar la calidad del producto. Por via de ejemplo, el cine puede ser un
arte, pero la receta de Hollywood es abundar en el tema superficial, en el
sexo y en la violencia. La televisién esta impuesta, pero a costa de otra
superficialidad o de dramas y comedias de cuarta categoria. En general,
no podemos confiar en la calidad de lo que tenga éxito, porque la
vulgarizacion es la norma. No hay una calidad dramatica en las telenovelas
ni una calidad musical en la musica bailable. O sea que un suplemento
cultural debe trabajar contra la corriente y no conformarse con lo que ya
existe.

Imponer la cultura es una operacion dificil, para la cual no alcanza
con ser culto. Podria decir algo mas grave: el hombre culto no siempre
tiene una idea muy clara de como difundir la cultura y suele vivir ence-
rrado en el circulo reducido de sus colegas y de sus estudiantes.

En El Pais Culturalhemos examinado, casi sin desearlo, los pro-
blemas de la difusién. Se resumen en que para hacer periodismo cultural
hay que hacer ante todo buen periodismo.

Algunas ideas han quedado claras. Las diremos aqui, a sabiendas
de que son materia opinable y de que podran ser objetadas por algunos
colegas.

1) No debemos hacer un suplemento literario, que en Uruguay se-
ria un error. Medido en ediciones locales, en distribucion de libros
extanjeros o simplemente en lectores, el mercado literario uruguayo no
justificaria un suplemento dedicado sélo a resefiar libros y a recorrer
vida y obra de escritores. Un suplemento solamente literario se justifica-
ria en los diarios de las grandes ciudades, como Paris, di&n6n-
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dres o Buenos Aires, donde en 1997 el di®émina/12desdobl6 su
suplemento culturd&adar, dando cuatro o seis paginas autbnomas a los
libros. A la inversa, un mercado pequefio como el uruguayo, donde de
algunos libros extranjeros sélo llegan cinco o diez ejemplares, obliga a
que los temas culturales sean ampliados a otras zonas.

Eso fue aplicado desde el comienzoploPais Cultura) y la ex-
periencia confirma que la variedad era necesaria. En cada semana, al
planificar un nimero préximo, cuidamos que el material sobre Letras,
siempre obligatorio, se combine con articulos sobre cine, teatro, jazz,
ballet, periodismo, ciencia, arquitectura y otras disciplinas. Quedo de-
mostrado que el lector ingresa por alguna de esas puertas y prosigue su
lectura por las otras zonas. Con lo cual, lo que parecié una prudencia en
la orientacion editorial termind por ser una ventaja cultural, porque se
supone que asi se amplia el horizonte de cada lector.

2) Cuidamos una extrema precision en los datos. Para una parte de
los lectores, que recortan y guardan nota@Bukural llega a ser, sino la
Biblia, por lo menos la fuente confiable de referencia. En consecuencia,
todo debe ser verificado y correcto. Eso es particularmente cierto en la
ortografia de nombres propios extranjeros y en la mencién de fechas,
dos puntos que no admiten equivocos. Hay que escribir bien los nom-
bres dificiles, o que suelen provocar errores, como Nietzsche, o Marilyn
Monroe o Graf Zeppelin o Laurence Olivier. Y tampoco alcanza con no
equivocarse en las fechas sino que es necesario apuntarlas con precision.
En lugar de decir que la Guerra Civil Espafiola ocurrio hace varias déca-
das, es mas eficaz apuntar el paréntesis 1936-1939. En lugar de escribir
gue Fulano de Tal tiene cincuenta y tantos afios, sera mejor escribir que
nacié en 1947. Las versiones vagas no mienten, pero las versiones preci-
sas infunden al lector una sensacion de seguridad. Hasta ahora, tenemos
convencido al publico uruguayo de que los datdd 8ais Culturalson
los correctos.

3) Procuramos utilizar un lenguaje accesible. Esta es una conside-
racion de cada dia. Descansa en la conviccion de que no hacemos una
revista literaria o artistica, dedicada a una minoria de docenas o centena-
res de lectores cultos. Hacemos un suplemento de un diario y debemos
conquistar lectores que suelen limitarse a la politica, los deportes o el
ultimo escandalo de la vida sexual. Debemos llegar al lector comun. Y
en esto tenemos dos adversarios. Uno es ese mismo lector comun al que
debemos conquistar, haciendo facil la lectura de los temas culturales. El
lector comun no es nuestro amigo sino nuestro rival. Si no lo apresamos
en las primeras ocho lineas, se va. Y si se va, no vuelve. Otro adversario
peor es el colaborador de formacién académica, que quiere lucirse y que
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por tanto utiliza las palabras dificilebeterdclito, ladico, mediatico,
gnosis, fonemas, sintagmas, sinécdoque, intercontextualizacran

chas otras. El gran recurso es un grueso lapiz negro que tacha y que
sustituye palabras. No tenemos derecho a publicar la palabra “apodictico”
y obligar a que una lectora de educacion media deba recurrir al dicciona-
rio. Simplemente no nos conviene, porque ira al diccionario dos veces y
no tres.

Un derivado de lo anterior es que debemos volcar los temas difici-
les a las palabras faciles. En la prosa dificil suele incurrir el redactor
espontaneo, y no siempre por el lenguaje rebuscado o el abuso de las
esdrujulas. Se le ocurre una idea adicional a lo que estéa escribiendo, asi
gue intercala una frase derivada que le lleva cuatro lineas y que hace
perder al lector la ilacién de lo leido antes. Una variable habitual es el
paréntesis con el dato que debid ser dicho antes, o que quizas no impor-
te, y que también se extiende hasta romper la frase. Un principio grama-
tical poco respetado es que la frase debe ser leida con total coherencia,
como si el paréntesis no existiera. En esos casos, el redactor se ha respe-
tado a si mismo, con sus vueltas mentales, pero no ha respetado al lector.
No sabe, 0 no quiere saber, que en periodismo el duefio de la prosa no es
el redactor sino el lector. Cuando éste se aburre, o cuando no entiende,
simplemente se fuga.

Lo anterior lleva a recordar algunos consejos de Gabriel Garcia
Marquez, en sus cursos de Barranquilla, que han sido reflejados por asis-
tentes al colegio. Recomienda cuidar la respiracién normal del lector. La
frase larga y complicada lo deja sin aliento. La promesa de lo que se dir&4
mas adelante puede ser un paso atras si después no cumple la expectati-
va. Los datos inutiles complican la prosa. Los datos necesarios deben
estar incluidos y ninguna frase debe ser incomprensible o contradictoria
o confusa. El comienzo de una nota debe tener un “gancho” de interés.
El fin de una nota debe ser una culminacion de lo escrito, aunque sélo
tenga pocas palabras.

Todo lo que antecede lleva a una necesidad diaria, que es la revi-
sion y correccion de originales. A veces alcanza un grueso lapiz negro
para tachar adverbios y adjetivos que sobran. Otras veces hay que inter-
calar o mejorar frases con un boligrafo. En todos los casos, el redactor
debe escribir a maquina con renglén intermedio en blanco, para poder
agregar la conjuncion o la preposicién que faltaba. El dato de la revisién
necesaria debe ser comunicado de antemano por el director o jefe de
redaccion, que es periodista, a muchos colaboradores que no lo son.

EnEl Pais Culturalrevisamos originales con suma exigencia. He-
mos hecho una suerte de decalogo de instrucciones y queremos verlo
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cumplido. Hemos pedido eliminar los signos de admiracion, que nunca
refuerzan una frase débil. También hay que eliminar los signos de inte-
rrogacion, que plantean al lector algunas preguntas retéricas que el lec-
tor no quiere ni puede contestar. Hemos aplicado un concepto del escri-
tor norteamericano William Strunk, que no estara mal transcribir:

“La escritura vigorosa es concisa. Una frase no debe contener pala-
bras innecesarias, ni un parrafo debe contener frases innecesarias, por
el mismo motivo por el que un dibujo no debera tener lineas innecesa-
rias ni una maquina partes innecesarias. Esto no supone que el escritor
haga cortas todas sus frases, ni que evite los detalles ni que trate sus
temas solo en lineas generales, sino quaaTPalabra Importe”.

La revision del material se practica habitualmente en el periodis-
mo norteamericano y en el inglés, sin que nadie se ofenda. Se llama
“editing”, suele ser traducido al castellano como “editar” un material y
consiste en quitarle lo que sobra o subsanarle lo defectuoso. Se hace a
favor del redactor, para mejorarlo y no para fastidiarld&EE®Pais Cul-
tural lo hacemos regularmente y en mas de ocho afios dentarea
hemos tenido un conflicto por esas cuestiones de estilo. Sutwaga
Es distinto al caso con la modificacion o eliminacion de conceptos, reto-
que este que conviene evitar y que en todo caso requiere un acuerdo
civilizado entre un redactor y un director, aunque tampoco hemos tenido
conflictos en esa otra zona. A quienes hoy nos oyen o nos leen, nos
apresuramos a aclarar que no debemos ver censura en lo que solo es una
intencién de eficacia.

Lo cual nos lleva al problema eterno del orgullo en el creador. No
nos atreveriamos por cierto a corregir los ritmos de un poema de Garcia
Lorca, ni a dejar mejor explicado un parrafo misterioso de James Joyce,
ni a abreviar la corriente de la prosa en Faulkner o Marcel Proust. Que
eso quede claro. Pero esos hombres corresponden a la literatura, donde
cada escritor impone su estilo y corre con los riesgos y los triunfos, los
fracasos y los éxitos. En el periodismo cultural, en cambio, debemos
hacer ante todo periodismo, o sea comunicacion. No podemos tolerar-
nos un suplemento cultural que sea inaccesible en uno solo de sus articu-
los, que escriba de pintura solo para quienes saben de pintura, que escri-
ba de cine sélo para quienes ya saben de cine. Hacer un periodismo muy
especializado compromete la esencia misma de la difusion cultural.

Hemos llegado aun mas lejos. Estamos evitando la primera perso-
na del singular y del plural, que sélo se respeta cuando el testimonio
personal es ineludible. Un redactor puede contar su amistad con un es-
critor fallecido en fecha reciente, y la primera persona es necesaria. Un
redactor puede ser judio y contar su experiencia con el antisemitismo, en
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tal o cual ocasion, y la primera persona es inevitable. Pero el abuso de la
primera persona lleva a la pedanteria de ponerse en el centro del tema o
del parrafo. Un critico musical escribe “Nunca escuchamos a esta or-
questa tan bien dirigida como...” en lugar de afirmar “Nunca esta or-
questa estuvo tan bien dirigida como...” Un cronista literario resefia una
novelay escribe “En la pagina 38 nos encontramos, para nuestra sorpre-
sa, con que...”. Hay miles de ejemplos similares, donde el redactor se
pone por delante de su tema. En una oportunidad, y esto fue real, un
socidlogo uruguayo se presento en el escritoriel dRais Culturalcon

un articulo que nadie le habia pedido. Comenzaba con un parrafo pareci-
do a esto: “d hemos sefalado en nuestras clases y en numerosas confe-
rencias, que la Revolucion Industrial...”. Le rechazamos el texto tras leer
seis lineas, porque hablaba de si mismo antes que de su tema. No volvio,
y eso fue una alegria.

Un tema adicional y muy delicado es el nacionalismo. A nuestro
colega y amigo Emir Rodriguez Monegal, ya fallecido, con quien hemos
trabajado en abundancia, le solia caer encima el adjetivo “extranjerizante”.
Eso descansaba en que desde 1946, durante décadas y especialmente en
las paginas del semanaltarcha sus notas divulgaron la existencia y
el andlisis de autores luego impuestos, como Kafka, Joyce, Faulkner,
Sartre, Hemingway o Borges, entre muchos nombres. Eso le debe la cul-
tura uruguaya, por cierto. Lo hizo antes que nadie y lo hizo mejor. Pero
era injusto calificarlo de “extranjerizante” por esa difusion. Como supo
marcarlo él mismo, nunca desatendio a la cultura uruguaya. Hizo largos
articulos y varios libros sobre Rodo, Onetti, Horacio Quiroga. Publicé a
cuentistas y poetas nacionales. Simplemente, Rodriguez Monegal con-
servaba el equilibrio, a conciencia de que la cultura uruguaya solo es y
debe ser una parte de la cultura universal.

La polémica sigue vigente hoy, sin embargo. Queremos evitarla
manteniendo ese mismo equilibrio. Empecemos por reconocer que la
literatura, la pintura, la musica, el teatro y otras disciplinas se practican
con abundancia y competencia en Europa, en Estados Unidos, en Amé-
rica Latina y no solamente en Uruguay. Eso debemos explorar y difun-
dir. A la frecuente objecién de que publicamos articulos fechados en
Buenos Aires, contestamos con la anotacion de que Montevideo se ali-
menta en buena medida de las editoriales argentinas, de la television
argentina, de la musica argentina y, aun mejor, de las distribuidoras ar-
gentinas que nos alcanzan el material de Espafia, de Inglaterra, de Fran-
cia o de Estados Unidos. En una reunién de suplementos culturales que
se hizo en México pudimos examinar la gran exposicion de las publica-
ciones de otros paises. Recordamos un suplemento de Ecuador dedicado
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largamente a la cultura de Ecuador, y nos parecié que alli se producia un
desvio del objetivo cultural. En otro encuentro en Buenos Aires, un co-
lega paraguayo, que era un cumplido y correcto caballero, hizo en una
reunion varias consideraciones sobre su tarea. Dijo que le preocupaba
poner el angulo paraguayo en todo el material que él encargaba o revisa-
ba. Con él cometimos una impertinencia. Le acotamos: “No me diga.
Mafiana se edita en Paris una coleccién con las obras completas de Jean
Paul Sartre. Usted la comenta en su suplemento. ¢ Me quiere decir cémo
le agrega el angulo paraguayo?”. No contesto.

Las objeciones y polémicas son habituales en el mundillo cultural,
donde artistas y escritores tienen su vanidad propia y donde buena parte
del material es asunto opinable. No debe extrafiar por tanto la objecién
nacionalista o patrética de quienes creen que no se atiende debidamente
al propio pais. Ese es so6lo un capitulo del fanatismo universal por el
territorio propio o la religién propia, que lleva a extremos en el
fundamentalismo islamico y en varias formas del terrorismo, en dema-
siados paises.

Hemos contestado a las objeciones sobre nuestro material extran-
jero. Nuestra edicién n° 100 fue un Especial Uruguay, que no sélo tenia
material nacional sino también el inventario de los temas nacionales re-
corridos en cien ediciones. El n°® 177 fue un Especial Onetti, dedicado
integramente a este escritor, poco antes de su fallecimiento. Dos edicio-
nes especiales fueron dedicadas integramente a los criticos uruguayos
Emir Rodriguez Monegal y Angel Rama. En notas de portada, con tres o
cuatro paginas de texto, hemos recorrido vida y obra de ensayistas y
criticos como Carlos Martinez Moreno y Carlos Real de AzUa, escrito-
res y pintores como Francisco Espinola, Juan José Morosoli, Idea Vilarifio,
Julio C. Da Rosa, Armonia Somers, Rafael Barradas, Juan Manuel Blanes,
entre muchos nombres.

Eso ha tenido dos resultados que creemos importantes. Ante todo,
El Pais Culturalse ha convertido en una publicacién de consulta. Con
suma frecuencia recibimos estudiantes que buscan articulos sobre el es-
critor A, B o C, mencionado en su curso de literatura. Y aunque hemos
publicado ya méas de 440 ediciones, podemos localizar facilmente esos
articulos, porque tenemos indices permanentes, editados cada 25 nume-
ros, que también se distribuyen con el suplemento.

Un segundo resultado fue el empefio de llenar un vacio en la cultu-
ra uruguaya, donde son escasos o atrasados los libros de referencia. A
comienzos de 1998 hemos publicado el volu@eign fue quién en la
cultura uruguaya, Ediciones de la Plaza, Montevideo. Tiene més de
cuatrocientas fichas informativas, que cubren dos siglos del Uruguay,
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sobre vida y obra de escritores, pintores, musicos, médicos, arquitectos,
cientificos, gente de teatro, en su debida colocacion, de la A ala Z. El
libro esta firmado simplemente gorPais Cultura) porque sus autores

son los cinco integrantes del equipo estable y una docena de especialis-
tas en diversas disciplinas. Esto ataja las objeciones nacionalistas, y nos
permite seguir hablando y escribiendo sobre la cultura extranjera, cuya
difusion es simplemente nuestro deber.
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